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Was mochte ich kommunizieren?

Fur wen ist das interessant?
— Wen mochte ich erreichen? Welche Zielgruppe mochte ich erreichen?

Fur welche Themen interessiert sich diese Zielgruppe?
Welche Kanale nutzt diese Zielgruppe?

Wie muss ich den Inhalt far diese Zielgruppe aufbereiten?

Wer lebt bei mir in der Gemeinde?
Welche Informationen / Daten habe ich Uber die Menschen?

Selbstreflexion:
— Zu welcher Zielgruppe gehore ich?
— Wen habe ich am ehesten im Blick?

— Wem fehlt die Kommunikation mit den Zielgruppen leicht,
zu denen ich keinen Zugang habe?



sinus:

Sinus-Milieus in Deutschland 2022 - aktuelle katholische Zielgruppen*®
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Milieus und relig

iose Kommunikation | MDG

_ Vorlieben bezliglich religioser Kommunikation

Konservativ-Gehobenes Milieu .

Postmaterielles Milieu .

Milieu der Performer .

uberdurchschnittliche Nutzung von Medienangeboten zu Glaube und
Religion
uberdurchschnittliches Interesse an religiosen und weltanschaulichen
Themen

hohe Affinitat zu religiosen Themen/Nachrichten

leicht Uberdurchschnittliche, aber zufallige Rezeption religioser
Angebote

weit Uberdurchschnittliches Interesse an Blchern zu ethischen und
religiosen Themen

durchschnittliche Rezeption von Beitragen zu Glaube und Kirche in
Funk und Fernsehen

Kontakt mit religiosen Inhalten findet meist Uber Medien statt, die
ohnehin genutzt werden

uberdurchschnittliches Interesse an kritisch-historischen
Betrachtungen des Christentums sowie Biografien



Milieus und religiose Kommunikation li MDG

_ Vorlieben bezliglich religioser Kommunikation

Expeditives Milieu » stark unterdurchschnittliche Nutzung von Beitragen zu Glaube und
Kirche (Wegschalten)
» unterdurchschnittliche Nutzung religioser Printprodukte
» gespalten in Bezug auf Interesse an religidsen Blchern

Neo-Okologisches Milieu « unterdurchschnittliche Nutzung von Beitragen zu Glaube und Kirche
(teils gezieltes Vermeiden)
» Uberdurchschnittliche Affinitat zu digitalen Angeboten zu
Glaubensthemen, v.a. Podcasts
 leicht Uberdurchschnittliche Nutzung von religiosen Blchern

Milieu der Adaptiv- » stark unterdurchschnittliche Rezeption von Beitragen zu Glaube und
Pragmatischen Mitte Kirche (Wegschalten)
» vergleichsweise (noch) beste Erreichbarkeit GUber den Pfarrbrief
* wenig Interesse an religiosen Buchern; Ausnahme: Blcher zu
Kindererziehung



@ Milieus und religiose Kommunikation Il MDG

_ Vorlieben bezliglich religioser Kommunikation

Konsum-Hedonistisches Milieu » durchschnittliche Nutzung von Beitragen zu Glaube und Kirche (kaum
gezielte Nutzung; teils Wegschalten)
» vergleichsweise ausgepragtes Interesse an vielen Themen, allen
voran: Meditation
* durchschnittliche Nutzung von religiosen Buchern

Prekares Milieu » unterdurchschnittliche Nutzung von Beitragen zu Glaube und Kirche
* durchschnittliche Erreichbarkeit mit religiosen Medienangeboten
 leicht Uberdurchschnittliche Nutzung von kurzen Radio- oder
Fernsehbeitragen

« Uberdurchschnittliches Interesse an Ratgebern zur Bewaltigung von
Sinn- und Lebenskrisen

* wenig Leser religioser Bucher



Milieus und religidse Kommunikation IV MDG

_ Vorlieben bezliglich religioser Kommunikation

Nostalgisch-Burgerliches Milieu  + durchschnittliche Nutzung von Beitragen zu Glaube und Kirche in
Radio oder Fernsehen
» leicht Uberdurchschnittliche Affinitat zu Angeboten religioser
Kommunikation
» breites religioses Themeninteresse im Buchmarkt

Traditionelles Milieu » sehr hohe Nutzung von Beitragen zu Glaube und Kirche, v.a. lokale
Angebote, sowie Radio- oder TV- und Printformate
 relativ hoher Anteil an Viellesern religioser Blcher, aber geringer Anteil
an Buchlesern insgesamt
» fast keine Nutzung von E-Books und Horblchern
» breites Interesse an religioser Literatur



Anhang




sinus:

Themeninteressen der Milieus (1/3)

MDG-Trendmonitor

Gesamt KOG PMA PER EPE NOK ADA HED PRE NOB TRA
Gesundheit 64 74 59 71 48 60 65 65 69 67 63
Soziale Gerechtigkeit 56 56 69 66 63 54 58 55 51 52 43
Menschenrechte 48 45 66 59 66 53 48 37 38 44 32
Nachhaltigkeit, Umwelt- und Klimaschutz 47 42 67 60 67 43 51 45 35 43 27
Uber Reisen, Reiseberichte, Urlaubstipps 37 36 48 49 53 29 46 36 37 32 14
Politik 37 44 58 41 40 29 27 33 31 38 26
Soziales Engagement 36 39 57 37 38 31 38 30 32 35 22
Sport 33 27 26 42 43 26 40 49 31 30 17
Schule und Bildung 30 24 38 32 49 30 32 38 20 29 15
it thr Herschen,de tvas Besodresgeletc, gtan 5 2 3 3% » 20 19 25 20 30 2
-Il-'-paeun;ﬁ;n:]set ;?tS;r LJKSi\'"VC.he umstritten sind, wie Abtreibung, Zélibat, 25 30 33 24 27 24 28 24 18 16 21
Basis: n = 1.690; KOG = Konservativ-Gehobene NOK = Neo-Okologische NOB = Nostalgisch-Biirgerliche Stark iiberdurchschnittlich
alle Befragten (rep. fiir deutschsprachige PMA = Postmaterielle ADA = Adaptiv-Pragmatische Mitte TRA = Traditionelle Stark unterdurchschnittlich
Katholiken ab 14 Jahren in der BRD) PER = Performer HED = Konsum-Hedonisten

EPE = Expeditive PRE = Prekare



MDG

RucklGufige Reichweite der Pfarrbriefe

Fragen: "Gibt es hier einen Pfarrbrief, ein Mitteilungsblatt der Pfarrgemeinde hier vor Ort?"
Falls ja: "Lesen Sie den Pfarrbrief regelmdaBig oder hin und wieder oder eher kaum

beziehungsweise gar nicht?"

Es gibt vor Ort einen Pfarrorief/ 77 79 80 70
ein Mitteilungsblatt
und den lesen -

regelmaBig

hin und wieder 25

kc::lum, gar nicht ——= 16 20 23 19
Keine Angabe —— | . . . :
Nein, gibt es nicht I— = [ 5 | 4 ] 7]
WeiR nicht, keine Angalbe 19 16 16 06

Katholiken ab 16 Jahre
1999 2002 2009 2020

x = unter 0,5 Prozent

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Katholiken ab 16 Jahre

Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfragen, zuletzt 8226 ©IfD-Allensbach



Nach wie vor Praferenz fur den Pfarrbrief in gedruckter

Form - auBer in der jungen Generation

Frage: "Einmal angenommen, es wlrde den Pfarrbrief nicht nur als gedruckte Ausgabe geben,
sondern auch elektronisch, z.B. per E-Mail oder im Internet zum Herunterladen: Wie wlrden

Sie den Pfarrbrief dann lieber erhalten, als gedruckte Ausgabe oder elektronisch?"

Es wiirden den Pfarrbrief
lieber erhalten als -

als gedruckte Ausgabe XA n H

Egiﬁgffnhg'%%%”f 35 51 48 42 34 24
Katholiken ab 14 Jahren -
| insgesamt in den Altersgruppen - |
| 14 bis 17 18 bis 29 30 bis 44 45 bis 59 60 Jahre |
Jahre Jahre Jahre Jahre und d&lter

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Katholiken ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umnfrage 8226

© IfD-Allensbach

MDG



Der Pfarrbrief erreicht zum Teil auch Kirchen-

distanzierte M D G

Es lesen den Pfarrbrief -

‘ regelmdBig hin und wieder ‘
Katholiken ab 14 Jahre

insgesamt 25 25

Alter
14 bis 17 Jahre sl 18
18 bis 29 Jahre 1223

30 bis 44 Johre 17 22

45 bis 59 Jahre 23 31

60 Jahre und alter s 2
Katholikensegmente

gléubige Kirchennahe X1 0202 Bl

kritische Kirchenverbundene 3 I 35

kirchliendistanzierte Christen ol 24
religids, aber nicht christlich s 23
glaubensunsicher 1 I 14

nicht religiés 2] ¢

Bindung an die Pfarrgemeinde -
eng s2 I 11
mittel 3s I 42

gering bzw. keine 9 - 22

Kontakt zu Pfarrern, Hauptamtlichen, Ordensleuten

guter Kontakt ss N s
wenig Kontakt 18 36
keinen Kontakt sl 12

Nutzung kirchlicher und religiéser Medien -

stark o NN 26
mitfel I 3
schwach 151N 31

gar nicht 2 I 9

Bassis: Bundesrepublik Deutschland, Katholiken alo 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 8226

© IfD-Allensbach
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MDG Medien-Dienstleistung GmbH
Landsberger Str. 314
80687 Munchen

Telefon: 089 / 54 58 89 - 20
Mobil: 0151 58232359
E-Mail: klingbeil@mdg-online.de
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